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Secuencia de las distintas fases de la remodelacion del estadio, desde la colocacion de la nueva cubierta hasta el despliegue de Ia piel de titanio que cubrira todo el edificio.

Un templo banado en plata

Florentino Pérez presenta el espectacular nuevo rostro del estadio / «Un simbolo mundial> / Costara 400 millones

JAIME RODRIGUEZ / Madrid
Dos hechos cambiaron para siempre
la historia del Real Madrid, segun
Florentino Pérez, dos operaciones
que transformaron a un club de fat-
bol con aspiraciones en la entidad
mas importante del planeta. Ambas
se sucedieron en un periodo de seis
anos (1947 y 1953): la construccion
del estadio Santiago Bernabéu y el fi-
chaje de Alfredo di Stéfano.

La llegada del argentino dispard
al equipo y el nuevo campo fortale-
it las arcas del club, con muchas
mas localidades para vender. Por en-
tonces, los ingresos llegaban exclu-
sivamente de las entradas. Nada de
derechos de television o visitas guia-
das. Grada, bocata y bandera. Den-
tro de cuatro afios, habra suites col-
gadas del techo de Chamartin. Los
huéspedes podrén comer, descansar
o hacer incluso actividades mis pla-
centeras mientras por las ventanas
ven jugar a Cristiano Ronaldo. «Un
estadio que sea icono de Madrid y
simbolo mundial». El presidente
blanco vuelve a apostar fuerte.

P PIEL DE TITANIO. El grupo alemdin
GMP en alianza con los estudios es-
panoles Ribas y L35, han ganado el

concurso internacional con un pro-
yecto espectacular, que entra por los
ojos y cambia por completo el aspec-
to del actual Santiago Bernabéu. Si-
guiendo las indicaciones del club, las
cuatro torres del recinto se conser-
van, pero ellas y el resto del edificio
quedaran cubiertas por una podero-
sa malla de titanio de formas suaves.
El manto de plata convierte al cam-
po enun cubo brillante, con esencias
al museo Guggenheim de Bilbao.

»HASTA 2018. No tiene prisa el Re-
al Madrid, comodo en su actual esta-
dio, donde han invertido 200 millo-
nes en la ultima década. Asumen
que la siguiente fase sera lenta, com-
pleja y que tardara en moverse la pri-
mera piedra. No importan seis me-
ses mds porque el resultado durard
un siglo. Falta el anteproyecto, la tra-
mitacion de licencias, licitar la obra
¥ conseguir financiacion. Los cons-
tructores les dicen gue en tres afnos
podrian cortar la cinta, pero en el
club son cautos y miran hacia 2018,
La exigencia marcada a los estudios
es que la remodelacion no puede
afectar al funcionamiento del Berna-
béu, con partidos casi todas las se-
manas y eventos constantes. Tampo-

co quieren, como sucedié en refor-
mas anteriores, perder asientos. Les
han garantizado que los trabajos no
afectard a la agenda del Real Madrid
gracias a sistemas avanzadisimos de
edificacion. Una vez finalizado, el
aforo subira en 5.000 plazas.

»HOTEL Y LUJO. «La piel exterior
conectard con las sensaciones de Jos
espectadores. Queremos (ransfor-
mar este estadio en el més avanzado
del siglo XXI. Sera el estadio mas
importante de la nueva generacion.
El disefio arquitectonico es atempo-
ral y refleja el valor del legendario
club que es el Real Madrid», explica-
ba Volkwin Marg, fundador y propie-
tario de GME La cubierta retrictil se
desplegard en tan sdlo 15 minutos.
El objetivo de Florentino es elevar un
30% los ingresos por explotacion del
estadio gracias al reforzamiento de
la oferta comercial. La vieja esquina
del Bernabéu dejard paso a una fa-
chada (la de La Castellana) forrada
de tiendas y restaurantes, Habra un
food court y un area con bouliques
de primer nivel.

Las marcas mas importantes de
moda quieren aparecer en una su-
perficie integrada en el campo pero

de vida independiente, abierta los
365 dias del ano. Uno de los elemen-
tos més llamativos del proyecto es la
ubicacion del hotel que el Madrid re-
clamaba en sus condiciones previas.
GMP propone llevario al techo del
campo, para que no moleste la vision
de los espectadores en sus localida-
des. Desde o alto de Chamartin, los
huéspedes veran el terreno de juego,
al estilo del [astuoso Yas Marina de
Abu Dhabi, el seis estrellas con la
pista de Formula 1 atravesando por
debajo de las terrazas. En el cielo
blanco también destacara un marca-
dor electronico de 360 grados.

P PLAZA BLANCA. A orillas del nue-
vo Bernabéu brotan dos explanadas
a modo de hall gigante, unaenlLa
Castellana y otra en Padre Damian,
con zonas verdes. Bajo la fachada
principal surge un parking otienta-
do, principalmente, a los vehiculos
de servicio. Un informe ha recorda-
do al Madrid que los abonados evi-
tan acercar €l coche a las inmedia-
ciones. Mejor en Metro. Los arqui-
tectos pretenden que el coliseo
quede perfectamente integrado en la
ciudad. Una vez dentro, el museo del
club también cambia de forma, ex-

tendiéndose alrededor de todo el
campo, como el tour del Bernabéu.
«La cubierta retrictil permitira que
se pueda disfrutar con diferentes
eventos deportivos, culturales y de
ocio, que van a atraer a todo tipo de
personas a visitar el edificio, publico
que quiza antes igual ni se lo plan-
teabar, apuntaba el duefio de GMP
en la vislosa presentacion realizada
en el palco de honor.

»FINANCIACION. En Ia planta no-
ble del Bernabéu, un alto directivo
ayer a mediodia se mostraba firme:
«Este proyecto es muy importante
para el futuro del club, pero no deja-
remos de fichar a los mejores juga-
dores para pagar el nuevo estadion.
A partir de ahora, con la magueta ya
lista, el Madrid presentaré a las mar-
cas candidatas como seria su ubica-
cién eomo apellido del estadio. Se
buscan 400 millones de euros, una
cifra muy elevada e indispensable.
Estan completamente seguros de
que los patrocinadores y la linea de
crédito llegaran. El mejor aval son
las cuentas de los 0ltimos anos en el
club mas rico del mundo, segin la
revista Forbes, con mas de 500 mi-
llones de ingresos por temporada.
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Marcador electronico de 360 grados. Visi6n desde los nuevos palcos y hotel.
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Imagen aérea de la cubierta retractil. Galerias comerciales y restaurantes.




